UCHWALA NR XL VII/381/17
RADY MIEJSKIEJ W KORONOWIE

Zz dnia 22 czerwea 2017 1.

w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jako§ciowych oraz rodzajéw materialéw
budowlanych, z jakich moga byé wykonane.

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (fj. Dz. U. z2016r.
poz. 446 ze zm.) oraz art. 37a ust 1 ustawy zdnia 27 marca 2003r. o planowaniu i zagespodarowaniu
przestrzennym (tj. Dz. U. z 2016r. poz. 778 ze zm.) uchwala sie, co nastepuje:

§ 1. W celu zachowania {adu przestrzennego, ochrony tozsamosci oraz poprawy wizerunku Gminy Koronowo,
wprowadza si¢ ponizej opisane zasady i warunki sytuowania obiekiow malej architektury, tablic reklamowych
1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych,
z jakich mogg by¢ wykonane.

§ 2. Uchwata dotyczy calego obszaru Gminy Koronowo, z wylgczeniem terendw zamknietych ustalonych przez
inne organy niz ministra wlasciwego do spraw transportu.

§ 3. 1. Niniejsza uchwala nie obowigzuje w zakresie uregulowanym odmiennie w obowiazujacyeh aktach
prawa.

2. Niniejsza uchwata nie dotyczy sytuowania na terenie Gminy Koronowo:

1) znakow isygnatéw drogowych, o ktérych mowa w rozporzadzeniu Ministréw Infrastruktury oraz Spraw
Wewnetrznych i Administracji zdnia 31 lipca 2002r. w sprawie znak6w isygnaléw drogowych (Dz. U.
z2002 r. Nr 170, poz. 1393, ze zm.);

2) tablic urzedowych w rozumieniu § 2 rozporzadzenia Rady Ministréw z dnia 7 grudnia 1955 r. w sprawie tablic
i pieczgci urzgdowych (Dz. U. z 1955 1. Nr 47, poz. 316, ze zm.), urzadzen stuzacych do prezentacji informacji
Systemu Informacji Miejskiej oraz wurzadzen do prezentacji informacji, ktoére nie majg charakteru
komercyjnego;

3) tablic reklamowych, urzadzen reklamowych i szyldow, jezeli sg realizacjg obowigzku natozonego przepisami
prawa; :

4) reklam naklejanych na przeszklone otwory budynku, oile stuza przekazowi informacji zwiazanej
z prowadzony dziatalnoscig w budynku;

5) form przesirzennych informacji wizualnej umieszczonej na elewacji lub na dachu budynku, takich jak logo
zwigzane z informacjg o dziatalnosci prowadzonej na nieruchomoéci, w przypadku zaprojektowania ich jako
elementu wygladu architektonicznego elewacji budynku.

3. Przepisy niniejszej uchwaty nie dotyczy lokalizowania na nieruchomosciach Gminy Koronowo urzadzen
reklamowych promujacych organizowane przez Gming Koronowo, pod jej patronatem lub przy jej wspéhudziale,
imprezy, pod warunkiem, e zostany usytuowane nie wczeéniej niz 3 tygodnie przed impreza i zdemontowane
w ciagu tygodnia od jej zakoniczenia.

§ 4. 1. Uzyte w uchwale pojecia oznaczaja:
1) mural — wielkoformatowa graﬁka's'cienna wykonana na elewacji budynku;

2) powierzchnia ekspozycji reklamy — wyrazone w metrach kwadratowych pole powierzchni tablicy reklamowej
lub urzgdzenia reklamowego shizacego ekspozycji reklamy, jezeli ksztalt urzgdzenia reklamowego
uniemozliwia wyznaczenie pola powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy to powierzchnie ekspozycji reklamy
wyznacza sig jako pole powierzchni bocznej prostopadioscianu opisanego na urzgdzeniu reklamowym;

3) elewacja — zewnetrzne $ciany budynku;

4) shup ogloszeniowy — urzadzenie reklamowe w formie walca lub opisane na innej figurze, shuzace do
umieszczania plakatdw, ogloszen reklamowych iinformacji o wydarzeniach kulturalnych, spotecznych,
gospodarczych, imprezach itp.
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2. Okresla sig nastgpujace formaty reklamy:
I} format maly — powierzchnia ekspozycji reklamy do 2 m? wlacznie,
2) format Sredni — powierzchnia ekspozycji reklamy do 8 m? wigcznie,
3) format duzy - powierzchnia ekspozycji reklamy do 20 m? wiacznie.
§ 5. Ustala si¢ ogdlne zasady umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych :

1) zabrania si¢ instalowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na budynkach objetych jedna z form
ochrony zabytk6w okreslong w obowigzujacej ustawie o ochronie zabytkéw iopiece nad zabytkami za
wyjatkiem reklam remontowo - budowlanych umieszczonych na czas trwania robét budowlanych;

2) zabrania si¢ umieszczania tablic reklamowych i urzadzef reklamowych na nizej wymienionych terenach:
— Rezerwat Przyrody ,,R6zanna Degby” im. Nadle$niczego Jana Rychlickiego

— Rezerwat Przyrody ,,Bagno Glusza”

— Obszar S I - Obszar Chronionego Krajobrazu Zalewu Koronowskiego

— Obszar S TI - Obszar Chronionego Krajobrazu Doliny Sgpolenki ljczacy sig¢ z Obszarem Chronionego
Krajobrazn Zalewu Koronowskiego.

— Obszar S III - Obszar Chronionego Krajobrazu Rynny Jezior Byszewskich wzdhiz jezior m.in. Studziennego,
Wierzchucinskiego, Diugiego, Tobolno.

— 43 pomniki przyrody

~ atakze w strefie o promienin 20 m od pomnikéw przyrody;

3) zabrania sig umieszczania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na terenach cmentarzy iich
ogrodzeniach;

4) zabrania si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na wolno stojgcych nosnikach w sposab,
ktéry zakl6ca odczytanie znakdw drogowych, urzadzen shuzacych do prezentacii informacji, oraz ogranicza
widocznos¢ kamer monitoringu miejskiego;

5) wolno stojgee urzadzenia reklamowe powinny zosta¢ wkomponowane w otoczenie i nie zakldcaé charakteru
miejsca inie przestania¢ widokéw na obiekty wpisane do rejestru zabytkéw, pomniki, tablice pamiatkowe,
rzezby, fontanny oraz miejsca pamieci narodowe;j;

6) tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe nie moga by¢ umieszczane:
a) na budowach o funkcji barier dzwigkochtonnych,
b) na mostach, wiaduktach i kfadkach,

¢) na budowlach i urzadzeniach infrastruktury technicznej, w szczegolnosci takich jak : latamnie, shupy sieci
uzbrojenia terenu, stacje transformatorowe, itp.,

d) w pasie dzielgcym jezdnie oraz na barierkach oddzielajacych jezdnie lub przystanki,
e) na obiektach urzeddw administracji rzadowej i samorzadowej,

7) dopuszcza sig¢ lokalizowanie tablic reklamowych na ogrodzeniach, za wyjatkiem miejsc iogrodzen
wymienionych powyzej, pod warunkiem, ze powierzchnia ekspozycji reklamy nie przekroczy 3m?.

8) mural zawierajacy tresé iwartodci takie jak: artystyczne, popularno - naukowe, historyczne, edukacyjne,
bedgey wielkoformatows grafika $cienng wykonana na elewacji budynku, nie stanowi reklamy objetej
zasadami, warunkami i zakazami okreslanymi niniejszg uchwata.

9) wiasciciel tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego zobowiazany jest do utrzymania ich w nalezytym
stanie technicznym i estetycznym.

§ 6. 1. Ustala sig szczegdlowe zasady sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,

1) dopuszcza si¢ stosowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o powierzchni ekspozycji reklamy do
20 m? wlgcznie;

2) tablice reklamowe lub urzadzenie reklamowe na budynkach:
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a) powimny zosta¢ wkomponowane w elewacje budynku, nie zastaniaé istotnych lub charakterystycznych
elementdw, a takze w jak najmniejszym stopniu naruszaé spojnosé architektoniczna budynku, powinny byé
proporcjonalne w stosunku do wielkosei i podzialow elewacji, nie mozna zmienié lub zakrywaé istotnych
elementow wystroju architektonicznego elewacji, takich jak okna, portale, balustrady, gzymsy, zwienczenia,
artykulacje, detale, dekoracje sztukatorskie, ceramiczne, kamienne, snycerskie, polichromie itp.;

b) mogg wykracza¢ poza obrys zewnetrznej §ciany budynku, na kidrej zostaly zainstalowane, jedynie
w zakresie, ktory jest miezbgdny do jej zamocowania, ograniczenie to nie dotyczy urzgdzen reklamowych
w formie kasetonow reklamowych lub o formie przestrzennej stanowigcej zaprojektowany detal wygladu
architektonicznego elewacji budynku;

¢) lgczna powierzchnia ekspozycji reklamy tablic reklamowych i urzadzed reklamowych nie moze przekroczyé
20% powierzchni elewacji budynku;

d) dopuszcza si¢ umieszczanie urzadzen reklamowych w formie kasetondw reklamowych, czyli zamknietych
elementdw przestrzennych;

e} kasetony powinny by¢ jednorodne dla catego budynku w zakresie materiatu, kolorystyki i grafiki;

f) kasetony reklamowe powinny by¢ wykonane z materialéw wysokiej jakodci (metal, szklo) i nawigzywaé do

formy architektonicznej budynku, na ktérym sa umieszczone, oraz innych budynkdéw pozostajacych
w otoczeniu wizualnym;

g} kasetony reklamowe moga by¢ usytuowane réwnolegle lub prostopadle do $cian budynku, zewnetrzna
krawedz kasetonu reklamowego moze by¢ oddalona od $ciany budynku o nie wiecej niz 0,4 m;

h) faczna powierzchnia ekspozycji kasetonow reklamowych umieszczonych na elewacji jednego budynku
nie moze przekraczaé 8 m?,

3) zabrania si¢ umieszczania tablic reklamowych i urzadzef reklamowych na drzewach i w zasiggu ich koron,
w szpalerach drzew oraz w spos6b pogarszajgey warunki wegetacji rosling

4) banery reklamowe stanowigce formg tablicy reklamowej mnie mogg byé rozpinane pomiedzy: obiektami
budowlanymi, roslinnoscia, ogrodzeniami, barierami ochronnymi, ekranami akustycznymi;
2. Na obszarach objetych ochrong prawng konserwatora zabytkow ogranicza sie wielkos¢ tablic i urzadzen

reklamowych, poprzez dopuszczenie jedynie:

1) elementdw o najwyzszych standardach estetyczno - technicznych;

2) elementéw wolnostojgcych, przenoénych, o powierzchni ekspozycji reklamy nie wiekszej jak 0,5m?2, wytacznie
adresowanych do odbiorcow pieszych;

3) maksymalnej lacznej powierzchni ekspozycji reklamy remontowo - budowlanej do 30% powierzchni siatki
ostaniajgce], ze stonowaniem kolorystyki grafiki reklamowej i dostosowaniem jej do kolorystyki otoczenia; na
reklamach remontowo - budowlanych umieszczanych na budynkach wpisanych do rejestru Zabytkéw nalezy
w polu wolnym (lub na czgsci tego pola) od reklamy umiescié¢ odwzorowanie rysunku zakrywanej fasady.

3. Ustala sig szczegolowe zasady dotyczace przenoénych tablic reklamowych iprzenosnych urzadzen
reklamowych. )

1) dopuszeza sig ustawianie przenosnych tablic reklamowych iurzgdzen reklamowych jedynie na obszarze
ciagdw komunikacji pieszej nie wezszych niz 2,5 m;

2) szerokos¢ imigjsce ustawienia przenosnych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych musi byé tak
dobrane, aby nie powodowac zagrozenia dla ruchu oraz nie moze ograniczaé szerokogei pasa ruchu ponizej
szerokosci minimalnej, wymaganej przepisami odrebnymi;

3) powierzchnia ekspozycji reklamy nie moze by¢ wigksza jak 1 m? wiacznie;
4) wysokosé przenosnych tablic reklamowych i przeno$nych urzgdzen reklamowych do 1,2 m;

5) konstrukcja przenodnych tablic reklamowych i przeno$nych urzadzen reklamowych stalowa lub maosiezna,
skiadana; w przypadku zastosowania konstrukeji stalowej calosé cynkowana.

§ 7. W przypadkach nie uregulowanych przepisami odrgbnymi, lokalizacja tablic rekiamowych iurzadzen
reklamowych musi spelnia¢ wymogi okreslone ponizej.
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1) ustala si¢ minimalne odlegtosci dotyczace oddalenia tablic reklamowych iurzadzen reklamowych od
skrzyzowan (od obszaru wyznaczonego przez linie zatrzymania i krawezniki zewnetrzne jezdni):
a) co najmniej 10 m dla rekiam formatu malego oraz stupdw ogloszeniowych;

b) co najmniej 20 m dla pozostatych reklam.

2) ustala si¢ w strefie przestrzeni dostgpnej publicznie oraz terendéw przyleglych w pasie 50 m od granicy tej
strefy, minimalng odleglos¢ pomigdzy tablicami reklamowymi i urzgdzeniami reklamowymi:
a) 10 metrow dla reklamy formatu malego,

b} 30 metréw dla reklamy formatu sredniego i duzego.

3) ustala si¢ minimalne odleglosci migdzy wolnostojacymi urzgdzeniami reklamowymi ainnymi obiektami

i elementami informacji wizualnej:

a) co najmniej 50 m od pommnikdw i miejsc pamieci oraz pomnikéw przyrody;

b) co najmniej 15m od znakéw drogowych iznakéw Systemu Informacji Miejskiej (po tej samej stronie
drogi);

c) co najmniej 2,0 m od kraweznikow jezdni;

4) tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe posiadajyce pods$wietlane io$wietlone powierzchnie ekspozycji,
tablice reklamowe iurzadzenia reklamowe ze zmienng liczbg powierzchni ekspozycji oraz oswietlenie
kasetonow reklamowych, nie moga by¢ ucigzliwe dla uzytkownikéw budynkdw w obszarze oddziatywania, jak
rowniez uzytkownikow drogi.

5) umieszczanie powierzchni ekspozycyjnych obok siebie na jednym urzadzeniu reklamowym lub tablicy
reklamowej mozliwie jest jedynie w formie spéjnej pod wzgledem formy, proporcji, grafiki.

6) dopuszcza si¢ umieszczanie na wiacie przystanku komunikacji miejskiej:

a) reklamy w miejscu do tego wyznaczonym przez wiasciciela lub zarzadee wiaty,

b) powierzchnia ekspozycji reklamy powinna by¢ umieszezona w sposob nie przestaniajgey widoku ulicy lub
drogi,

¢} maksymalna fgczna powierzchnia ekspozycji reklamy nie moze przekraczac 25 % powierzchni lacznej $cian
wiaty.

§ 8. W odniesieniu do szyldow okresla sig, co nastepuje:

1) sytuowanie szyldéw musi nastgpowaé w sposéb niezaklocajgcy odezytanie znakéw drogowych, a takze
w 5posob nieograniczajacy widoczno§é kamer monitoringu miejskiego oraz nieprzestaniajacy widoki na
obiekty wpisane do rejestru zabytkéw, pomniki, tablice pamiatkowe, rzezby, fontanny oraz miejsca pamigci
narodowe;j;

2) na obszarze ochrony dziedzictwa kulturowego oraz na obiektach wpisanych do rejestru zabytkéw lub gminnej
ewidencji zabytk6w, szyldy powinny posiadac forme o historycznych odniesieniach, wlagciwych stylistycznie
dla obszaru lub obiektu - lub innych, zatwierdzonych przez Konserwatora Zabytkow;

3)w zakresie zasad sytuowania zaleca sig, aby kompozycja, wielkosé, kolorystyka igrafika szyldéw
umieszczanych na elewacjach budynkéw byla indywidualnie dostosowana do kompozycji architektonicznej,
charakteru budynku, przekrojn

4) szyldy na budynku moga by¢ sytuowane rownolegle lub prostopadle do $ciany;

5) szyldy sytuowane réwnolegle do Sciany budynku w formie tablicy reklamowej, powinny byé umieszczone
Jedynie w zakresie kondygnacji przy wejéciu glownym do budynku, miedzy parapetem okna tej kondygnacji
a gorng krawedzig kondygnacji parteru budynku, maksymalna powierzchnia szyldu nie moze przekraczaé 1,5
m?;

6) szyld sytuowany réwnolegle do sciany budynku, skladajacy sie z odrgbnych elementéw, prezentujacy nazwe
1 logo przedsigbiorcy, moze byé sytuowany w obrebie jednej kondygnacji, wielkosé boku kazdego z elementow
nie moze przekracza¢ 0,5 m, lacza powierzchnia szyldu skladajgcego sig z odrebnych elementow nie moze
przekraczaé 1 m;
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7) szyld sytuowany prostopadie do $ciany budynku powinien by¢é wykonany z elementéw o maksymalnej facznej
diugosci bokéw mierzonych po obwodzie zewngtrznym nie wigkszej niz 2,5 m, najnizsza i najwyzsza krawedz
szyldu powinny byé umieszczone w przedziale od 2,2 m do 4 m nad poziomem terenu, zewnetrzna krawedz
szyldu nie moze by¢ oddalona od §ciany budynku o wigcej niz 1 m;

8) dopuszeza sig sytuowanie szyldéw na wolno stojacych nosnikach bezposrednio przed glownym wejsciem do
budynku, w ktérym przedsigbiorca prowadzi dzialalno$é gospodarczg. Wolno stojacy nosnik szyldu hub
szyldow nie moze przekracza¢ wymiaréw okreslonych w centymetrach: 250 x 120 x 40 (wysokosé x szerokosé
X grubosc);

9) na nieruchomosci moze by¢ umieszczony maksymalnie jeden szyld przez kazdy podmiot prowadzacy
dzialalnoéc na terenie tej nieruchomosci.

§ 9. Ustala sig zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, ich gabaryty, standardy jakosciowe
oraz rodzaje materiatdéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

1) wolno stojace obiekty matlej architekfury powinny zostaé wkomponowane w otoczenie, nie moga zaklécaé
charakteru miejsca oraz przestania¢ widokow na obiekty wpisane do rejestru zabytkéw, pommiki, tablice
pamiatkowe, miejsca pamigci narodowej, znaki i sygnaty drogowe, tablice urzedowe;

2} obiekty malej architektury powinny by¢ wykonane z materialéw wysokiej jakosci (w szczegdlnosei takich jak:
cegla, metal, szklo, drewno), w miarg mozliwosci maja by¢ jednorodne w zakresie: formy przestrzennej,
materiatu, kolorystyki - dla dziatki budowlanej, placu, ulicy lub innej przestrzeni publicznej postrzeganej juko
jednorodne zalozenie urbanistyczne lub architektoniczne;

3) w zakresie gabarytow ustala si¢ maksymalne wysokosci obiektéw matej architektury:
a) 6 m dla obiektéw kultu religijnego, takich jalk: kapliczki, krzyze przydrozne, figury,
b) 5 m dla posagow, wodotryskéw i innych obicktow architektury ogrodowe;j,

§ 10. Ustala si¢ zasady iwarunki sytuowania ogrodzen, ich pabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje
materialdéw budowlanych, z jakich moga byé wykonane.

1) ogrodzenia powinny zosta¢ wkomponowane w otoczenie, nie mogg powodowaé utrudnienia lub naruszenia
zasad bezpieczenstwa w ruchu komunikacyjnym:;

2) ogrodzenia powinny by¢ wykonane z materialdw wysokiej jakosci (w szczegdlnosci takich jak: kamien
naturalny, cegla, metal), wmiare mozliwosci majg byé jednorodne w zakresie: formy przestrzennej
1 architektonicznej, materialu, kolorystyki - dla dziatki budowlanej lub zespolu dziatek budowlanych, placu,
ulicy lub innej przestrzeni publiczne] postrzeganej jako jednorodne zaloZenie urbanistyczne lub
architektoniczne;

3) ogrodzenia od strony drogi publicznej nalezy lokalizowac w liniach rozgraniczajacych terenu, z dopuszczeniem
miejscowego wycofania ogrodzenia w gtab terenu dziatki w przypadkach uzasadnionych np.: uksztattowaniem
terenu, zagospodarowaniem terenu, lokalizacja drzew, przebiegiem sieci infrastruktury technicznej, wymogami
zachowania przepisow odrebnych;

4) zakazuje si¢ lokalizowania ogrodzen wewnetrznych na terenach ulic, placéw, drog wewngtrznych, ciggow
komunikacyjnych;

5) nie uwaza si¢ za ogrodzenic obiekty lub elementy malej architektury takie jak: shupki, pachotki, pojemniki
z zielenig, okresowe ogrodki kawiarniane;

6} ustala sig maksymalng wysokosci ogrodzenia na 2,2 m, przy czym wysokosé czesci pelnej (cokolu) nie moze
przekracza¢ 0,8 m, ogrodzenie powyzej cokolu powinno by¢ azurowe t.j. powierzchnia azuru nie moze by¢
mniejsza jak 50 % powierzchni tej czgdei ogrodzenia, powyzsze zasady nie cbowigzuja w stosunku do
ogrodzen boisk sportowych Iub ogrodzen innych obiektdw wymagajacych spehienia warunkéw okreslonych
w przepisach odrebnych;

7) zasady okreslone uchwalg nie dotyczg ogrodzen tymeczasowych, stawianych w szczegdlnosci na czas budowy,
remontu, wykonania robot budowlanych, zabezpieczenia terenu, itp.

§ 11. Sytuowante obiektéw matlej architektury, tablic reklamowych, urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen
musi spelnia¢ wymopi okres$lone w przepisach odrebnych.
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§ 12. 1. Istniejace w dniu wejscia w Zycie niniejszej uchwaly obiekty malej architektury, nie wymagaja
dostosowania do zakazow, zasad lub warunkéw okreslonych w niniejszej uchwale.

2. Istniejace w dniu wejscia w Zycie niniejszej uchwaly ogrodzenia sa zwolnione z obowigzku ich dostosowania
do zakazdw, zasad lub warunkow okreslonych w niniejszej uchwale.

3. Okresia si¢ termin dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen reklamowych na 18 miesigcy od dnia wejécia
w Zycie niniejszej uchwatly.
4. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Burmistrzowi Koronowa.

§ 13. Uchwala wchodzi w Zycie po uplywie 14dni od daty jej og}oszema w Dziennikn Urzedowym
Wojewodztwa Kujawsko - Pomorskiego.

Przewodniczgcy Rady
Miejskiej wKor
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Uizasadnienie

Zgodnie z art. 37a ust. | ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tj.
Dz. U. z 2016r. poz. 778 ze zm.) rada miejska podejmuje uchwale w sprawie zasad i warunkéw sytuowania
obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzeni reklamowych oraz ogrodzefi, ich gabarytéw,
standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materialéow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Ustalenie zasad w przedmiotowym zakresie, umozliwi wigksza dbato$¢ o jakosé przestrzeni publicznej,
eliminacjg szpecacych reklam, oraz pozwoli na okreslenie warunkéw i terminéw dostosowania istniejacych
obiektéw malej architektury, ogrodzen, tablic i urzadzen reklamowych do wskazanych w uchwale parametrow.
Ponadto opracowanie zasad umozliwi ewentuaine podjecie uchwaly w sprawie okreslenia wysokoéei oplaty
reklamowej i jej pobieranie od posiadaczy tablic i urzadzen reklamowych.

Niniejszy dokument zostal poddany konsultacjom spolecznym oraz zaopiniowany przez przewodniczacego
komisji urbanistyczno — architektoniczne;j.

Fluadafneiods Dowek
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